O HealthWay

HealthWay

to pierwsza w Polsce
innowacyjna agencja

marketingu full service,

wyspecjalizowana w obstudze
rynku ochrony 2drowia.

Misja HealthWay®

A/

The Way for Growth

jest :najdywanie drogi do wzrostu

wartosci produktow I firm
naszych Klientow
Z poszanowaniem prawa pacjentow
| Srodowiska medyczneqgo
do rzetelnej informacji.
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Doswiadczenie | innowacje The Way for Growth

The Way
for effectiveness

Przez ponad 18 lat zrealizowalismy ponad 5550
projektéow dla okoto 400 brandéw, reprezentujgcych The Way
prawie wszystkie obszary terapeutyczne. to find

channels

The Way
to gain trust

Pracowalismy dla 48 firm farmaceutycznych, w tym
dla wiekszosci globalnych firm innowacyjnych.

The Way
to Involve
specialists

Kampanie multichannel, prowadzone przez Healthway, pozwolity
naszym klientom budowacC zaangazowanie pacjentow | srodowiska
medycznego, kreowac silne marki i realizowac cele finansowe. The Way

Czujemy sie zobowigzani do nieustannego rozwoju (e 'ﬁ”‘f'U"‘fE'
i odpowiedzialni za tworzenie standardéow komunikaciji patients
na rynku ochrony zdrowia.

HealthWay
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Jestesmy cztonkiem The Bloc

The Bloc jest jedng z najwiekszych globalnych agenciji
na rynku healthwellness, ktora jako jedyna oferuje

platforme komunikacji zmieniajgcg zachowania odbiorcow
(BE-COMMS)

Jako partner The Bloc, Health\Way zapewnia swoim _ . i | /\/&\ ’
klientom wiedze na temat roznych rynkéw oraz dostep

do najlepszych rozwigzan
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Dlaczego warto wybrac HealthWay?

<

&
=

Jestesmy wiodgcga agencja typu full service, wyspecjalizowang w obstudze rynku ochrony zdrowia.

Tworzymy innowacyjne rozwigzania I narzedzia, w istotny sposob zwiekszajace

efektywnosc¢ podejmowanych dziatan (The Way for Growth) &
 KREATURA2023
: - . g - : InGENIUS Awards Wiz 223
Dziatamy w oparciu o koncepcje Evidence-Based Marketing = na podstawie W"e"ta'zjji .
dowodow naukowych, badan i analiz efektywnosci, opieramy swoje rekomendacije. rmm ) dirtivoion
Awards 2015 <2 i Reklamowego
Platinum Award
/ &,
Efektem naszej pracy jest wzrost wartosci produktow i firm naszych — =4
" ’ = - - - . s [ @ IndIGE!\lIUS Awards
Klientow, potwierdzony wynikami sprzedazy oraz nagrodami G Long o et / s st P 201
za efektywnosc, w tym: Effie, Effie Long Term, Zlota Strzata, C |
Diamond Award, Sales & Marketing Excellence, o { r~ |
Hermes Creative Avards, Impactor, Kreatura. ( e /
- Impactor g:‘tmgrr‘:‘i'v‘fsd / ] ;older‘l-Arrow_—;_-y;_stl;a
najlepsza in Marketing w marketingu medycznym

Boomerang agendga BTL -
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Gtéwne kompetencije 1/2

@ KAMPANIE
OMNICHANNEL

e kampanie wprowadzajgce
produkt na rynek

e« kampanie edukacyjne
kampanie w punktach
e Sprzedazy

e kampanie konsumenckie
| spotecznosciowe

HealthWay

STRATEGIA

\ g | ANALIZY

* analizy marketingowe
| medyczne

e badania marketingowe

e segmentacje rynku

o strategie pozycjonowania
o warsztaty multichannel

ROZWIAZANIA

\ DIGITAL

e aplikacje, gry

edukacyjne

e prezentacje CLM

(video)mailingi, videocasty,

e webcasty
e budowanie stron www

kontent marketing w SoMe




Gtéwne kompetencije 2/2

\(%} ﬁggffmﬁ  |=]  CcME/eCME (O  EVENTY
 branding « kontent medyczny « planowanie udziatu w eventach
« koncepcje i adaptacje e €-learning o projektowanie stoisk
Kreatywne e Webinaria o Kioski I quizy
. reklamy « warsztaty i szkolenia o aktywnosci angazujgce
« Koncepcje wizyt dla HCP odwiedzajacych
przedstawiciell  redakcja i sktad periodykow
medycznych

HealthWay



Proces realizacji kampanii — nasz wyroznik

FAZA ANALITYCZNA FAZA KONTROLNA

&

4 Brief Analiza Analiza medyczna 7 Koncepcja 7 Testy konceptow 7 Weryfikacja 7 Realizacja
strategiczna i wybér kanalow strategiczna w grupach medyczna I ocena
dotarcia I kreatywna docelowych I prawna
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—IealthWa . The Way for Growth

Integrated Healthcare Communications
- The Way

for effectiveness Y

The Way @~ The Way

& to find :
Aby poznac nasze prace W to gain trust

Zapros nas na spotkanie -
s 4

The Way

to involve
HealthWay Sp. z 0.0 specialists
NP Ul Kasprowicza47 Th_e Way P
M 01-836 Warszawa, Polska to "’_\VOIVe s 4
+48 22 468 03 87 | patients

Zastrzezenie
Wszelkie elementy niniejszej oferty oraz dokumentow do niej dotgczonych stanowig dobro spoétki HealthWay Sp. z 0.0. chronione prawem. Jakiekolwiek ich ujawnienie bez wyraznej, pisemnej zgody HealthWay Sp. z 0.0. bedzie stanowito

podstawe do dochodzenia przez Health\WWay Sp. z 0.0. roszczen, w tym roszczen odszkodowawczych na drodze prawnej. Wykorzystanie w jakikolwiek sposob elementdw niniejszej oferty oraz dokumentow do niej dotgczonych nie pozostajgce
W zwigzku z zawarciem umowy na podstawie niniejszej oferty, stanowic¢ bedzie czyn nieuczciwej konkurencji i bedzie uprawniac spoétke HealthWay Sp. z 0.0. do dochodzenia roszczen, w tym roszczen odszkodowawczych na drodze prawne;.


http://www.healthway.pl/
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